Kooperationen

MZE/2HK griindet Fachgruppe ,Der textile Einrichter"

Der klassische Raum-
ausstatter kommt zuruck

Komplette Wohnwelten liegen im Trend. Dabei kommt es nicht auf die Quantitat, sondern
Qualitdt an. Das haben die Verantwortlichen bei MZE/2HK erkannt und eine neue Fachgrup-
pe ins Leben gerufen. Sie bietet hochwertigen Raumausstattern eine Marketingeinheit aus
Sortiment, Ladenbau, Einkauf und Service an. Ziel ist es, den klassischen Einrichter mit einem

ganzheitlichen Konzept zu starken.

uriick zu den Wurzeln. Das
Zist das Motto des ganzheit-

lichen  Verkaufskonzepts
,Der textile Einrichter” der MZE/
2HK. In der Mobelmanufaktur
Finkeldei in Nieheim konnten
sich interessierte Raumausstat-
ter von dieser neuen Fachgruppe
tiberzeugen, mit deren Hilfe die
komplette Palette von Mdobeln
tiber Stoffe und Tapeten bis hin zu
Teppichen von ausgesuchten Lie-
feranten wie in einem Wohnzim-
mer préasentiert wird. Projektleiter
Peter Schroder freut sich {iber den
gelungenen Start. Immerhin be-
gann ,Der textile Einrichter” mit
elf Partnerunternehmen.

Dabei ist die Idee der ganzheit-
lichen Darstellung nicht neu.

'

Denn vor dem Eroberungszug der
grofien Mobelhduser in Deutsch-
land waren es die Raumausstatter,
die als Ansprechpartner in allen
Fragen des Einrichtens nicht nur
zu Rate gezogen wurden, sondern
die Waren auch an die Kunden
verkauften. Nach einer langen
Phase der Spezialisierung kehren
sie nun als kompetente Allrounder
zuriick auf die Bithne, was von der
Fachgruppe der MZE/2HK voran-
getrieben wird. ,Der klassische
Raumausstatter feiert eine Renais-
sance", ist Schroder sicher.

Nach Auffassung des Projektlei-
ters hat sich das Verhalten des
Verbrauchers stark gewandelt.
Bei der Auswahl der Innenaus-
stattung setze er zunehmend auf

natiirliche Farben.
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Das von Gerhard Ostenried gestaltete Wohnzimmer besticht durch

ausgewdhlte Produkte, kompe-
tente Beratung, geschmackvolle
Gestaltung und Service aus einer
Hand. Wohn- und Schlafrdume
wiirden immer héufiger unter
dem Gesichtspunkt des ganz-
heitlichen Einrichtens verdndert
und gestaltet - bis hin zu Sani-
tirmobeln. Polstermdbel wiirden
bewusst unter textilen Kriterien
ausgesucht und in die Wohnge-
staltung integriert.

,Der Raumausstatter hat die kon-
krete Chance, Einrichtungskom-
petenz zuriick zu erobern und vor
allem ertragreiche Zusatzumsétze
pro Auftrag zu generieren‘, be-
schreibt Schroder die Vorteile des
ganzheitlichen Konzepts fiir den
jeweilige Anbieter. ,Der Kunde

will den komplett eingerichte-
ten Raum sehen, weil er ihn sich
sonst nicht vorstellen kann’, sagt
auch Peter Barth, Geschiftsfiih-
rer der Raum & Object Interior
Textiles GmbH in Flieden, der
Mitglied des ,Textilen Einrich-
ters” ist. Diesem Trend miisse
sich der Raumausstatter stellen
und sich im gehobenen Bereich
positionieren. Dann habe er eine
Chance, schlieflich gewinne das
Zuhause an Bedeutung.

Da hdufig Flichen fiir die Dar-
stellung fehlen, bietet ,Der tex-
tile Einrichter” seinen Partnern
variable, leicht aufzubauende
Basisflachensysteme in verschie-
denen Grofien an, die bei der Vor-
stellung in der M6belmanufaktur
Finkeldei auf grofie Zustimmung
stiefen. Fiir den Raumausstatter
stellen sie eine gute Maglichkeit
dar, seine Einrichtungsideen rea-
litdtsnah zu prasentieren.

yund der Zugriff auf die Liefe-
ranten ist nun viel unkompli-
zierter, begriindet Alexander
Liick von der Liick Raumgestal-
tung in Volkach seine aktive Part-
nerschaft. Er hatte bei Finkeldei
eine Koje gestaltet, um weitere
Kollegen von dem Konzept zu
iiberzeugen. ,,Der textile Ein-
richter’ ist eine Idee, die unse-

Lk

Alexander Liick, der eine Wohnzimmerkoje préasentierte, setzt auf das
neue Konzept der Ganzheitlichkeit.
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MZE-Geschaftsfiihrer Riidiger
Gehse freut sich iiber den
gelungenen Start des
.Textilen Einrichters”.

re Ideen aufgreift’, meint Liick.
Ihm geht es aber nicht nur um
ausgewdhlte Lieferanten und
unterstiitzende Marketingmafi-
nahmen, sondern auch um den
Austausch mit gleichgesinnten
Kollegen.

Einer von ihnen ist Gerhard Os-
tenriedmitseinemMeisterbetrieb
fiir Interieurdesign in Pforzen,
der ebenfalls seine Wohnzimme-
ridee bei Finkeldei umsetzte. Da
er bereits wirtschaftlichen Erfolg
mit einem ganzheitlichen Kon-
zept in seinem Einrichtungshaus
verzeichnete, schloss er sich der
Fachgruppe an. ,Die haben sehr
gute Leute’, lobt er das perso-
nelle Angebot an Beratern und
Einkdufern, auf das er gern zu-
riickgreifen werde. Seine Aufga-

Peter Schroder ist Projektleiter
des , Textilen Einrichters”.
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be sei es, auf die Vorstellungen
der Kunden einzugehen, sie zu
verstehen und zu présentieren.
»Dann fiihlen sie sich geborgen.
,Der textile Einrichter” sorge da-
bei fiir die organisatorische Un-
terstiitzung.

Potenzielle Partner miissen ad-
dquate Ausstellungs- und Pra-
sentationsflichen fiir die unter-
schiedlich grofien Kojen von 2,8
bis 20 qm Flache zur Verfiigung
stellen. Dann konnen sie aus dem
Angebot von bislang 15 Konzept-
lieferanten ~ zusammenstellen
und ihren Einrichtungsvorschlag
entwickeln. Die Lieferanten sind
Kobe Fab, Vorwerk, Dura Tuf-
ting, Girloon, Griindorf Parkett,
Rasch, Marburger, Teba, Kadeco,
Kolarz Beleuchtung, Finkeldei
Mébelmanufaktur, Kappa Salotti
(Polstermobel), Werther (Mdbel)
und Tonin Casa (Solitirmdbel).

Betreut werden die Partner-
Raumausstatter von 2HK-Aufien-
dienstlern. Werbe- und Marke-
tingkonzepte, Anzeigen, Mailings,
Flyer, Events, Workshops und
Seminare runden das Programm
ab. Jahrlich soll dann der Textile
Einrichter des Jahres prisentiert
werden. Zuriickgreifen kann der
,Textile Einrichter” auf die Fach-
kenntnisse und Netzwerke der »

Gerhard Ostenried lobt das per-
sonelle Angebot an Beratern.

Barth Raum & Objekt

ann

Handel

Interior Textiles GmbH, Flieden

Das Unternehmen sieht sich als
Partner fiir die private Innenein-
richtung, unterstiitzt aber auch als
Objekt- und Innenausstatter Archi-
tekten, Hoteliers und Hotelgruppen.
Das Team um Christiane und Peter
Barth bietet einen europaweiten
Dekorations- und Montageser-
vice sowie ein eigenes Atelier in
Flieden. In ihrem neugestalteten
Showroom halten sie eine Aus-
wabhl nationaler und internationaler

Marken im Bereich textile Raum-
und Objektausstattung bereit. Das
Paar richtete unter anderem das
Restaurant Stromburg von Johann
Lafer in Stromberg ein, das Hotel
Traube Tonbach in Baiersbronn
und das Hotel Vierjahreszeiten in
Hamburg. Gegriindet wurde das
Unternehmen 1927 im Bereich der
klassischen Raumausstattung. Seit
1990 spezialisierte es sich zuneh-
mend auf Objektausstattung.

Interieurdesign Gerhard Ostenried, Pforzen

ann [E———

Ostenried

Der Meisterbetrieb fiir Interieurde-
sign Gerhard Ostenried in Pforzen
begleitet seine Kunden von der
ersten Idee (ber die individuelle
Planung und Beratung bis hin zur
passgenauen Montage. Ob klas-
sisch, landlich, modern oder avant-
gardistisch - das Unternehmen
kennt sich in allen Stilen aus. Im
Programm sind Fensterdkorationen,
Sonnenschutz, Bodenbelége, Wand-

e —

gestaltung, Stukkatur, Polsterei und
Accessoires. Zudem konnen in den
Meisterbetrieb Gerdte wie Teppich-
reiniger ausgelichen werden. Os-
tenried und sein Team richten auBer
Privatrdumen auch Arztpraxen, Ge-
schéfte, Apotheken, Tagungszentren
und Hotels ein. Referenzobjekte sind
das Tagungszentrum Steigenberger
Bad Warishofen und das Kneippia-
nium Bad Worishofen.
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Lick Raumgestaltung, Volkach

ann ———

[ =t

»My home ist my castle” lautet
bereits seit 20 Jahren das Motto
von Alexander Liicks Raumgestal-
tung in Volkach. Ob Renovierung,
Umbau oder ganzheitliche Gesamt-
gestaltung - Liick will die Ideen
seiner Kunden zur Raumgestaltung
erganzen. Er und sein Team bieten
Sonnenschutz, Bezugsstoffe in der

eigenen Polsterwerkstatt, Boden-
beldge, Wandgestaltung, Fens-
terdekorationen, Lichtdesign und
Mobel an. lhr Ziel ist, den Raumen
eine personliche und klimatisch
gesunde Atmosphére zu verleihen.
Der Einrichtungsprozess beginnt
bei Liick mit der individuellen Pla-
nung und Beratung.

Die Bedeutung von Megatrends

Die Wohnung als Mittelpunkt des
eigenen Lebens gewinnt in Zukunft
weiter an Gewicht. Davon ist Dieter
Perk von der gleichnamigen Un-
ternehmensberatung (iberzeugt. In
diesem Prozess komme der Wohn-
raumberatung eine entscheidende
Rolle zu. ,Sie ist gleichzeitig eine
wichtige Chance, den Begriff des
Einrichters neu und zwar ganzheit-
lich zu betrachten®, betont Perk.

Nach der Studie ,High Trust“ von
Matthias Horx wird sich die pro-
fessionelle Wohnraumberatung in
den néchsten Jahren von einem
Privileg gut situierter Hausbesitzer
zu einem Angebot auch fiir nor-
male Wohnungsmieter wandeln.
Mega-Trends seien die Individua-
lisierung und die Verweiblichung
des Konsums in einer alternden
Gesellschaft. Entsprechend ist es
nach Ansicht Perks fiir Raumaus-
statter wichtig, dem MittelmaB
zu entkommen. Sie miissen neue
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Leistungen generieren und verkau-
fen. Wohnraumberatung erweise
sich hier als Erfolgsmodell. Der
Berater erinnerte daran, dass Farb-
und Stilberatungen sowie Feng-
Shui-Beratungen lange Zeit als
Beratungs- und Honorarpotenzial
unterschatzt worden seien.

Zwar kommt der Unternehmer laut
Perk nicht an Megatrends vorbei.
»Inder groBen Bedeutung liegt aber
auch ihr Dilemma®“, sagte er. Denn
in den Medien seien sie oft schon
Jrauf und runter* diskutiert wor-
den. Daher konne ein Megatrend
zwar schon alt sein, aber in seiner
Bedeutung fiir alle Lebensbereiche
von enormer Bedeutung. ,,Wichtig
ist es daher, nicht nach Neuig-
keitsgrad, sondern nach Wirkung
der Trends zu unterscheiden®, rét
Perk den Raumausstattern. Denn
Megatrends konnten neue Mérkte
aufmischen und das Gesicht gan-
zer Branchen verandern.

Das kleinste
beim Raum-
ausstatter
aufzubauende
Flachenkon-
zept nennt sich
.Lese-Ecke”.

Die ,.Lounge-
Ecke” bietet
Platz fiir zwei
Sessel und ist
4,8 qm groB.

Eignet sich gut
fiir die Prasen-
tation eines
Schlafzimmers:
die 15 qm groBRe
Koje.

Im groBten
Flachenkonzept
lassen sich die
Bereiche Woh-
nen und Essen
darstellen.

vier MZE Unternehmensbereiche
Mobel, Kiiche, Schlafen und 2HK
Heimtextilien. Das ist laut Schro-
der eine gute Basis, im ganzheit-
lichen Einrichtungsbereich Kom-
petenz zu beweisen.

,Noch nehmen die Kunden die
Starken der Raumausstatter nicht
genug wahr’, betont Schroder.
Das solle durch die Partnerschaft
anders werden. Erreicht werde
dies durch Innovation, Marke,
Marketing, Wissen, Geschmack
und Beratung im Einklang. ,Die
Sortimente, die Warenprésen-

ﬂ Textiler Einrichter

die Leidenschaft fiir

tation,
Wohnraumberatung und {iber-

zeugende Serviceleistungen
miissen eine attraktive Einheit
bilden und diirfen nicht lédnger
isoliert voneinander gesehen
werden’, meint der Projektleiter.
Allerdings schrankt er auch ein:
»Ich behaupte mal provokativ:
Nur noch 10 bis 15 % der Kunden
werden fiir uns zugénglich sein.”
Um die aber gehe es. Threm
Wunsch nach Professionalitdt
und Individualitdt miisse nach-
gekommen werden.
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